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westie Novidades nos cereais

Choopic e Fitness, as
duas estrelas de cereais de
pequeno-almogo da Nes-
tlé, apresentam dois novos
produtos que vao tornar
ainda mais irresistivel a
primeira refeicao do dia -
aquela que muitos consi-
deram a mais importante.
Chocapic é agora Duo, um
mix delicioso de flocos de
chocolate com flocos de
chocolate branco. Ja os ce-
reais Fitness propoem
uma nova variedade: Mel
& Ameéndoas, uma verda-
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Com mel e améndoas,

0s cereais Fitnesstornam-se
ainda maisapetitosos

ANTHONY LOGISTICS
Proteccao
solar

-
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A marca criada por An-
thony Sosnick lanca agora
uma linha de proteccao
solar, um imperativo de
saude. Uma gama formu-
lada para proteger a pele
dos efeitos nocivos das ra-
diagoes solares, propor-
cionando ao mesmo tem-
po hidratacao e nutrigao e
travando o envelhecimen-
to prematuro da pele. A li-
nha & composta por Sun
Stick SPF 15, Sun Spray
SPF 15 e o After Sun Soo-
thing Cream.
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deira inovacao no seg-
mento Linha. Apresenta
os habituais flocos de ce-
reais integrais cobertos
com um toque de mel e
pedacinhos de améndoa.
Os novos Fitness Mel &
Ameéndoas asseguram o
sabor natural do mel e o
aroma leve da amendoa,
mantendo o habitual equi-
librio para a linha,

LOTTO

Esséncia

Edicao especial 2006

Visao telescdpica, técnica tactil
e modernidade portatil: € assim

a Esprit Special Edition 2006 da
Rotring. Um toque de sofisticacao
extra-sensorial para uma inovacao
funcional. Aprumada até

ao mais pequeno detalhe,

os acabamentos cromado
brilhante acentuam as miiltiplas
tonalidades deste objecto de
escrita tinico, concebido para
pessoas activas. Um objecto

de alta tecnologia, compacto,
quando recolhido, que permite

a expressao do seu utilizador
quando na posi¢ao estendida.

ACQUA DI PARMA Requinte masculino

de mulher

Esta marca encarna o es-
pirito italiano de inovacao,
criatividade, de paixao e
gosto pela vida. Fol assim
que nasceu Lotto Woman,
uma fragrancia cintilante,
uma combinacao equilibra-
da de acordes cheios de vi-
da e efervescéncia, de no-
tas irreverentes e com to-
que de paixdo, uma
constelagao de notas femi-
ninas frescas, floridas e pi-
cantes. Lotto Woman evoca
um leque de notas aromati-
cas, (que causam uma im-
pressao de frescura dada
por um cocktail de tangeri-
na, liméao e magca.

Para os homens moder-
nos, ciosos da sua imagem
e da sua aparéncia, a Ac-
qua Di Parma criou uma li-
nha de produtos exclusivos
para o cuidado do rosto, a

Especialista na luta con-
tra a caspa, Linic relanca a
sua gama com nova férmu-
la e imagem renovada.
Embalagens mais ergono-
micas, masculinas e sen-
suais. Agora disponivel em
dois novos formatos — 250
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Collezione Barbiere. A li-
nha é composta por gel
emoliente, creme hidratan-
te, um pincel e uma magqui-
na exclusiva e uma locao
tonificante.

ml e 400 ml a sua formula
de accgao prolongada elimi-
na a caspa, actuando desde
a primeira aplicacao. Enri-
quecida com vitaminas A,
B e E é adequada para uso
frequente, deixando o ca-
belo forte e saudavel.
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