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Kreative Kopfe:
Styling- und Pflege-Highlights
von Star-Friseuren

Markr, dic weltweit vertrichen werden. Auf der Riickseite jedes Pro-
dukes gibr Maniatis perstinliche Anwendungstipps. Sein neuestes
Produkt ist die . Lumigloss™-Glanzmaske, die das Licht einfingr und
dadurch den Glanz auf dem Haar verstirke.

Produkte gibt's (ibers Internet unter www.ccb-paris.de oder den
Katalog von ,Le Club des Créateurs”, Hotline 01 80/524 1313

|
i Philip B., Los Angeles:
| Im Team mit der Medizin

In Boston lernte Philip B. scin Friscurhandwerk, in Los Angeles
startete seine Karriere als Experte fiir Kopfhaut- und Haarprobleme:
1988 begann er, seine eigene Produkdinie zu entwickeln — aus
frischen Kriutern vom Wochenmarke. In seiner Kiiche entstand
das Vier-Phasen-Programm gegen trockene Kopfhaut und Haare.
Sein .White Truffle Shampoo® wurde der Verkaufshit. Philip: B.
begann mit Haurirzten zusammenzuarbeiten und erdffnere 2001
gemeinsam mit Dr. Ava Shamban sein dermarologisches Kopf-
haut- und Haarbehandlungs-Center in Santa Monica, Kalifornien.
Dort gehrt mittlerweile auch eine Kirperpflegelinie zu seinen
Star-Produkten — zum Beispiel ,Thai Tea Wash®, cin duftendes
Waschgel mit thailindischen Kriutern und Gewiirzen.

Wo Sie die Produkte von Philip B. kaufen kisnnen, erfahren Sie im
Internet unter www.philipb.com

| Mariies Mdlier, Hamburg:
Feine Haare sind eine
| Herausforderung

Schiines Haar ist ein’ Geschenk. Es schén zu halen ist eine
Herausforderung.” Das ist das Morto der Hamburger Top-Friseurin
Marlies Méller. Bevor sie 1988 begann, ihre cigenen Pflege- und
Styling-Linien zu entwickeln, probierte sie selber eine Menge aus.
Vor allem fiir feines Haar waren ihr die Produkre alle zu schwer.
Gemeinsam mit Kosmetik-Chemikern tiificlte sie an passenden
Rezepruren. Und noch heute kommt Marlies Méller immer wieder
auf neue Ideen. Vor kurzem fiberraschre sie ithre Kundinnen mit
einer Design-Wax-Creme (,Hair Reshape”), mit der man selbst
feines Haar zwischendurch mal richtig umstylen kann, weil sie
besonders leichr ist und Aexiblen Halr gib.
Marlies-Maller-Produkte sind nicht nur in Deutschiand, Oster-
reich und der Schwaiz, sondem auch in den Nobelparfimerien in
ftalien, Frankreich, England, USA und Russiand angesagt
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Lee Stafford, London:
Der ,verritckte Hund” mit

| dem lila Styling I i:j

Mit seinem Salon im 50er-Jahre-Retro-Look fiel Lee Stafford schon
1996 auf wie ein bunter Hund. Deer ist nun das Markenzeichen anf
seinen Produkeen. Sein echrer Terrier komme mit, wenn der wilde
Haarkiinstler zwischen seinen Liden hin- und herdiist und die Lon-
doner Szene mit schrigen Schnirten und extravaganten Stylings
begliicke. Eigenwillig, wic er nun mal ist, braucht Lee natiirlich auch
eine eigene Pllege- und Styling-Serie: .Shocking-Pink™ mit sexy Duft
und Hundemarke begeistert nicht nur die Londonerinnen.

Bei Douglas sind sie alle zu haben, auch die neueste Kreation des
Querkopfs: Humidity®, ein Spray fiir die Handtasche, das dafir
sorgt, dass die Haare im Nebel nicht krisselkraus werden. Es ist
das Highlight in Lees .RUTP“-Linie

Arnie Miller, Matrix, New York:
| Weltweit au f Lockenkurs

Matrix ist die Haarkosmetik Nummer eins in Amerika; in 49 Lin-
dern in 215 000 (!) Salons vertreten. Gegriindet wurde die Marke
1980 von dem passionierten Friseur Arnie Miller und seiner Frau
Sydell. Sein Ziel: eine Plattform fiir Friseure zu schaffen, auf der sie
sich austauschen, thre Kreativitit entfalten und erfolgreich sein kiin-
nen. Arnic Miller startete mit 2ehn Basis-Produkten, durch die enge
Zusammenarbeit mit den Salonprofis in aller Welt kamen und kom-
men immer neue ldeen dazu. In diesem Jahr sind Locken ihre Lei-
denschaft: Mir ,Curllife” haben sie eine Pllege- und Styling-Serie
nur fiir lockiges Haar kreiert. Das Highlight darunter: cine Milch,
die selbst aus leichter Naturkrause eine Lockenpracht machr.

Bei uns in Deutschiand ist die Haarpflegelinie Matrix jetzt seit
einem Jahr vertreten. Unter der Telefonnummer 07 31/14 08 55
erfahren Sie, welcher Frizseur in Ihrer Néhe Matrix hat

Paul Mitchell, Hawali:
Mit weiflem Ingwer fing
alles an

Awapuhi, das Schanheitsgcheimnis der Ureinwohner Hawaiis, war
die Geschiftsidee von Friseur Paul Mitchell und seinem Freund John
Paul Deforia. Awapuhi, derwilde weife Ingwer, spendet Feuchrigkeir,
enthilt reichlich Vitamine und Mineralstoffe und dufter exotisch-
frisch. Sie bauten die Wurzeln auf einem Berg von Big Island an,
lieflen sie trocknen und mahleen sie 2u einem Pulver, das ihren
Shampoos und Pllegeprodukren zugesetzr wurde. Noch heute steht
bei Paul Mirchell Systems der weiffe Ingwer im Mittelpunke. Am
meisten davon steckt im Feuchtigkeitsspray Awapuhi Moisture
Mist", das Glanz gibt und fliegende Haare bindigr.
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Das Spray und alle anderen Produkte gibt's nur bei Paul-Mit- ¢

chell-Friseuren, Infos unter www.paul-mitchell.de O



